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Narratologia i storytelling
Sylabus zajęć

Informacje podstawowe

Kierunek studiów
media content & creative writing

Specjalność
-

Jednostka organizacyjna
Instytut Filologii Polskiej

Poziom studiów
II stopnia

Forma studiów
studia niestacjonarne

Profil studiów
ogólnoakademicki

Cykl dydaktyczny
2026/27

Forma weryfikacji uzyskanych efektów uczenia się
Egzamin na ocenę

Języki wykładowe
polski

Obligatoryjność
Obowiązkowy

Blok zajęciowy
Przedmioty kierunkowe

Koordynator zajęć Konrad Zielonka

Prowadzący zajęcia Konrad Zielonka

Okres
Semestr 1

Forma weryfikacji uzyskanych efektów uczenia się
Egzamin na ocenę

Forma zajęć / liczba godzin / forma zaliczenia
• Wykład: 4, Egzamin na ocenę
• Ćwiczenia audytoryjne: 12, Zaliczenie bez oceny

Liczba
punktów ECTS
2

Cele kształcenia dla zajęć

Kod Cel

C1 Celem kursu jest zapoznanie studentów z kluczowymi koncepcjami narratologicznymi (teoriami opowiadania)
oraz z podstawowymi założeniami sztuki tworzenia angażujących opowieści i  praktykami storytellingu
w rozmaitych zastosowaniach użytkowych. Kurs prowadzony jest w języku polskim.
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Efekty uczenia się dla zajęć

Kod Efekty uczenia się dla zajęć w zakresie Efekty uczenia się dla
kierunku

Metody weryfikacji
osiągnięcia efektów
uczenia się dla zajęć

Wiedzy:

W1 Ma pogłębioną wiedzę na temat kluczowych koncepcji
narratologicznych oraz zna zasady tworzenia różnych
form wypowiedzi pisemnych i ustnych o charakterze
użytkowym

K_W1, K_W12 Test, Praca podczas zajęć
(warsztaty, symulacje,
ćwiczenia praktyczne)

Umiejętności:

U1 Potrafi wykorzystać posiadaną wiedzę z zakresu
narratologii w celu tworzenia własnych tekstów
użytkowych oraz angażujących opowieści

K_U09, K_U1, K_U2 Praca podczas zajęć
(warsztaty, symulacje,
ćwiczenia praktyczne)

Kompetencji społecznych:

K1 Ma świadomość znaczenia wiedzy o narracji
w tworzeniu własnych tekstów oraz jest gotów
do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i własnych
umiejętności praktycznych w zakresie opowiadania
historii

K_K1, K_K5 Test, Praca podczas zajęć
(warsztaty, symulacje,
ćwiczenia praktyczne)

Treści programowe dla zajęć

Lp. Treści programowe dla zajęć Efekty uczenia się dla
zajęć Formy zajęć

1. Wstęp do narratologii W1, K1 Wykład

2. Morfologia bajki W1, K1 Wykład

3. Narracje współczesne i storytelling W1, K1 Wykład

4. Wprowadzenie – poetyka bajki W1, U1, K1 Ćwiczenia audytoryjne

5. Bajka magiczna – warsztaty praktyczne W1, U1, K1 Ćwiczenia audytoryjne

6. Storytelling w kreowaniu wizerunku marki W1, U1, K1 Ćwiczenia audytoryjne

7. Storytelling i opowiadanie – ćwiczenia praktyczne W1, U1, K1 Ćwiczenia audytoryjne

8. Opowieść uniwersalna W1, U1, K1 Ćwiczenia audytoryjne

Informacje dodatkowe

Forma zajęć Metody i formy prowadzenia zajęć

Wykład Wykład

Ćwiczenia audytoryjne Dyskusja, Praca w grupie, Warsztaty, Praca z tekstem
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Forma zajęć Warunki zaliczenia zajęć

Wykład Zaliczenie kursu możliwe jest na podstawie aktywnego udziału ćwiczeniach audytoryjnych
(aktywność, oddanie prac wykonywanych w ramach ćwiczeń), oraz uzyskania przez niego
pozytywnej oceny z testu zaliczeniowego (test jednokrotnego wyboru).
Kryteria oceny zaliczeniowej z testu: uzyskanie 50% przewidzianej puli punktów – ocena dst;
70% – ocena db; 90% – ocena bdb

Oceny wystawiane będą według skali (18 pkt)
17-18 -bdb
15-16 - db+
13-14 - db
11-12 - dst+
9-10 - dst

Ćwiczenia audytoryjne Zaliczenie kursu możliwe jest na podstawie aktywnego udziału ćwiczeniach audytoryjnych
(aktywność, oddanie prac wykonywanych w ramach ćwiczeń)
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Nakład pracy studenta i punkty ECTS

Rodzaje zajęć studenta Średnia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajęć

Wykład 4

Ćwiczenia audytoryjne 12

Studiowanie literatury 15
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Pozostałe godziny w kontakcie 2

Przygotowanie do egzaminu 15

Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej 4

Łączny nakład pracy studenta Liczba godzin
52

Liczba punktów ECTS ECTS
2

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia się dla kierunku

Kod Treść

K_K1 Absolwent/ka Jest gotów do aktywnego i kreatywnego uczestnictwa w życiu kulturalnym i medialnym oraz do
inicjowania własnych działań twórczych i komunikacyjnych

K_K5 Absolwent/ka jest gotów do współpracy zespołowej oraz do przyjmowania odpowiedzialności za realizację i jakość
projektów twórczych i medialnych

K_U09 Absolwent/ka Potrafi świadomie dobierać i zaawansowanie wykorzystywać narzędzia oraz urządzenia
multimedialne w działaniach twórczych i komunikacyjnych

K_U1 Absolwent/ka potrafi formułować problemy badawcze oraz projektować i realizować badania w zakresie
literaturoznawstwa i nauk o komunikacji społecznej i mediach

K_U2 Absolwent/ka potrafi twórczo i świadomie tworzyć teksty literackie, krytyczne, recenzenckie, a także wypowiedzi
ustne oraz autorskie treści internetowe, wykorzystując wiedzę o narracji, stylu, retoryce i języku

K_W1 Absolwent/ka ma pogłębioną wiedzę na temat wybranych dzieł literatury polskiej i światowej oraz teorii badań
tekstów literackich

K_W12 Absolwent/ka ma pogłębioną wiedzę na temat zasad tworzenia i analizy wypowiedzi pisemnych i ustnych o
charakterze artystycznym, krytycznym i użytkowym, w różnych mediach i kontekstach komunikacyjnych


